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読売新聞の広告効果測定
J-MONITOR はプランニングから効果検証までご活用いただける新聞広告共通調査プラットフォーム
です。読者モニターは新聞社ごとに募集し、参加新聞社共通のシステムで管理・調査を行います。
記事の読まれ方、広告の見られ方について、参加新聞社共通の指標としてご利用いただけます。

読売新聞は５地区で調査実施が可能です。

ポイント1 　読売新聞では「無料」です。
ポイント2 　「広告掲載２営業日後」に報告書を発行します。
ポイント3 　自由回答で「200人超のリアルな意見」がわかります。

定型調査スケジュール

J-MONITOR オフィシャルWEBサイト

https://www.j-monitor.net/

こんな時は J-MONITORをご利用ください

定期調査の面別接触率や広告接触率、個別定型調査の平均値など、
様々なデータをご覧いただけます。

「購入・利用の候補にしてもよい」（「購入・利用経験あり」＋「購入・利用経験なし」）

読売新聞を購読している15歳～ 69歳の男女個人

新聞掲載翌日0:00 ～ 24:00 の24 時間
株式会社ビデオリサーチ

新聞広告による公募を中心とし、インターネット
調査モニターパネルからの公募で補完。応募者を
J-READ の当該地域・対象者の性× 年齢・職業・家
族人数等の属性に従い割付

パソコン・スマートフォン等を利用したウェブ調査。
新聞紙面に関する設問は原則として紙面を手元に用意
して回答する再認法

1 パネルあたり原則約300名。回収数は70 ～ 80%
程度を想定。
1 人あたりの調査回数上限は13週で15 回

調査設計

調査設計 パネル数 購読条件

調査対象者

抽出方法

調査方法

標本サイズ

実査日時

首都圏

近畿圏

中京圏
北海道
福岡県

調査機関

東京都 神奈川県 千葉県 埼玉県 朝夕刊購読者

朝夕刊購読者

朝刊購読者
朝刊購読者
朝刊購読者

12

1

1

1

6

愛知県 岐阜県 三重県
北海道
福岡県

大阪府 京都府 兵庫県 滋賀県
奈良県 和歌山県

定型調査

調査申込
広告掲載広告掲載

４営業日前まで

実 査
掲載日翌日
０時～ 24 時

報告書
掲載日の
２営業日後

定型調査

自由な設問ができます。基本15 問（うち、 自由回
答1問含む）まで設定が可能です。 料金は 25 万円
（税別）です。

▶調査結果を広告原稿や掲載データとともに時系列で閲覧できます。
▶段数、業種、色、広告内容など、条件ごとの平均値が算出できます。
▶平均値よりも高スコアの項目に着色し、見やすい表でご提供します。

読売新聞の平均値との比較
〈読売新聞 J-MONITOR定型調査検証ツール〉

※比較表イメージ

※日本新聞協会広告委員会「広告調査分類基準」に
準じています。

広告接触率の設問方法 広告接触率の計算式

調査対象者
（有効回答者）

（購読者モニター）

調査対象者
（有効回答者）

（購読者モニター）

調査対象の新聞を…
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0%

0% 100%

50%

0% 100%

購入・利用の候補にしてもよい（購入・利用経験あり）
購入・利用の候補にしてもよい（購入・利用経験なし）
購入・利用の候補にすることはないと思う（購入・利用経験あり）
購入・利用の候補にすることはないと思う（購入・利用経験なし） この広告ではあてはまらない

広告接触状況（有効回答者＜新聞購読者＞n=225）

72.0

0% 50%

確かに見た

広告接触率
83.6

100%

11.6

見たような気がする

調査エリアの読売購読者のうち、どれだけの人がその広告に接触したのかがわかります。

企業・掲載商品サービスの認知度や、購入
意向・経験を把握できます。

認知、注目から店頭確認まで段階を追って
把握できます。

広告のクリエイティブに関連
する読者の反応を13の指標で
確認できます。

「共感できる」「自分たち向け
の」のスコアは、広告内容が
ターゲットに対してうまく訴
求できたのかというポイント
で見ることができます。

※定型調査では必ず広告主名や商品名などを調査票表示名として30文字以内
で設定します。モニターに対して “何に対する評価や認知、購入意向を聴取し
たいのか” という視点で文言を決定してください。

自由回答の設問文は、自由に変更できます（200文字以内）。設問を工夫すれば、商品
自体のマーケティング活動全体の参考となる情報を得ることもできます。

新聞広告以外での接触を把握することで、他メ
ディアとの相乗効果があったのかが判断できます。

シリーズ展開や複数回掲載の場合は、この
スコアの推移に注目してください。

広告評価（当該刊保有者 n=211）

0% 50% 100% あてはまる 計

あてはまる ややあてはまる

当該日の新聞を読んでいなかった人も含め、当該刊を手元に持っている人の広告への評価です。

71.1 27.0 98.1広告理解度

90.553.1 37.4広告興味度
88.643.1 45.5広告好感度

94.856.9 37.9広告信頼度

広告の印象（当該刊保有者 n=211）

78.7 19.0
1.9

0% 50%
調査前認知者 計

97.7

100%

事業内容（商品内容）まで知っている この広告を見て初めて知った名前は聞いたことがある

調査前企業（ブランド）認知（当該刊保有者 n＝211）

0% 100%

広告による態度変容
（当該刊保有者 n＝211）

他の媒体での同一内容接触経験
（当該刊保有者 n＝211）

広告商品の購入意向・経験（当該刊保有者 n=211）
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あらためて『ビデオ
リサーチ』に注目した

『ビデオリサーチ』のホーム
ページを見たいと思った

店頭で確認しようと思った

目立つ
センスが良い
文章が読みやすい
文字の大きさがちょうどよい
共感できる
説得力がある
よい広告を出していると思う
自分たち向けの
役に立つ
個性的である
おもしろい
タイミングがよい
話題性がある

インターネット（ホームページ以外）で
比較したり、調べてみたいと思った

まわりの人と話題にしたいと思った
（ブログ、SNSの発言含む）
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この広告以外の
新聞記事・広告で見た

新聞の折込チラシで見た

テレビ番組・CMで見た

雑誌記事・広告で見た

その他のもので見聞きした

インターネット（パソコンや携帯など）で見た　

ラジオ番組・CMで聞いた

交通広告（駅・電車など）や
屋外・店頭広告で見た

46.0

10.0

0.9

0.9

3.3

18.0

8.1

0.5

 70.1
13.7

30.8
24.6

10.9
18.0
15.6

22.7
16.6
15.2
17.1

11.8
16.6

J-MONITORオフィシャルサイト
（https://www.j-monitor.net/）

カスタム調査

調査申込
広告掲載7営業日前まで

質問票の決定
広告掲載３営業日前まで

広告掲載

実 査
掲載日翌日０時～24時

GT表・クロス集計表
掲載日の5営業日後

報告書
掲載日の12営業日後

ポイント1

広告掲載後の反響調査だけでなく、マー ケティング
に関わる調査など多岐にわたる使い方ができます。

ポイント2

カスタム調査スケジュール

定型調査でわかること・報告書イメージ

▶消費財など、身近で幅広いターゲットを対象とする商
品・サービスは高めの傾向。

〈商品内容による購入意向のスコアレベル〉
▶デザインが評価されやすい純広告に対して、新聞社企
画は「説得力がある」「役に立つ」など心理的需要や関
与度に強みを発揮。

〈純広告の強み、新聞社企画の強み〉

2022年1月1日～ 2024年12月31日　J-MONITOR定型調査（読売新聞調査5地区計・単位：％）

食品

百貨店・量販店・専門店

航空・運輸

飲料・嗜好品

宿泊・レジャー施設・式場

旅行

家電・精密・事務機器

家庭用品・サービス
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週刊誌

書籍
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放送

その他雑誌
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ファッション・貴金属
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映画・興行

官公庁・団体

通信販売

音響映像ソフト

求人・案内

車両
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14.0

広告理解度（あてはまる＋やや）
広告興味度（あてはまる＋やや）
広告好感度（あてはまる＋やや）
広告信頼度（あてはまる＋やや）
目立つ
センスがよい
文章が読みやすい
文字の大きさがちょうどよい
共感できる
説得力がある
よい広告を出していると思う
自分たち向けの
役に立つ
個性的である
おもしろい
タイミングがよい
話題性がある

広告評価

広告の印象

純広告
9936件
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72.5

35.6
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13.3
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新聞社企画
1108件
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61.7

69.2

75.5

31.9

9.8

13.0

10.0

11.7

15.7

19.6

9.9

18.7

10.4

7.0

10.3

16.1

■掲載広告が読者にどれぐらい触れたのかを確認したい。
■広告内容がどう評価されたのかを知りたい。
■商品がどの程度購入意向に結び付いたのかを知りたい。
■サービスに対する読者の感想や意見を聞きたい。
■複数回の広告出稿による企業認知の増加を知りたい。
■クリエイティブの違いによる広告効果の差異を確認したい。
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リサーチ』に注目した

『ビデオリサーチ』のホーム
ページを見たいと思った

店頭で確認しようと思った

目立つ
センスが良い
文章が読みやすい
文字の大きさがちょうどよい
共感できる
説得力がある
よい広告を出していると思う
自分たち向けの
役に立つ
個性的である
おもしろい
タイミングがよい
話題性がある

インターネット（ホームページ以外）で
比較したり、調べてみたいと思った

まわりの人と話題にしたいと思った
（ブログ、SNSの発言含む）

0.5

54.5

6.2

5.7

0.9

11.4

この広告以外の
新聞記事・広告で見た

新聞の折込チラシで見た

テレビ番組・CMで見た

雑誌記事・広告で見た

その他のもので見聞きした

インターネット（パソコンや携帯など）で見た　

ラジオ番組・CMで聞いた

交通広告（駅・電車など）や
屋外・店頭広告で見た

46.0

10.0

0.9

0.9

3.3

18.0

8.1

0.5

 70.1
13.7

30.8
24.6

10.9
18.0
15.6

22.7
16.6
15.2
17.1

11.8
16.6

J-MONITORオフィシャルサイト
（https://www.j-monitor.net/）

カスタム調査

調査申込
広告掲載7営業日前まで

質問票の決定
広告掲載３営業日前まで

広告掲載

実 査
掲載日翌日０時～24時

GT表・クロス集計表
掲載日の5営業日後

報告書
掲載日の12営業日後

ポイント1

広告掲載後の反響調査だけでなく、マー ケティング
に関わる調査など多岐にわたる使い方ができます。

ポイント2

カスタム調査スケジュール

定型調査でわかること・報告書イメージ

▶消費財など、身近で幅広いターゲットを対象とする商
品・サービスは高めの傾向。

〈商品内容による購入意向のスコアレベル〉
▶デザインが評価されやすい純広告に対して、新聞社企
画は「説得力がある」「役に立つ」など心理的需要や関
与度に強みを発揮。

〈純広告の強み、新聞社企画の強み〉

2022年1月1日～ 2024年12月31日　J-MONITOR定型調査（読売新聞調査5地区計・単位：％）

食品

百貨店・量販店・専門店

航空・運輸

飲料・嗜好品

宿泊・レジャー施設・式場

旅行

家電・精密・事務機器

家庭用品・サービス

薬品・医療機器

週刊誌

書籍

通信・ICT

放送

その他雑誌

58.4

57.5

54.8

53.8

51.1

49.3

48.4

44.0

44.0

43.6

40.3

39.2

38.4

37.6

ファッション・貴金属

化粧品・トイレタリー

映画・興行

官公庁・団体

通信販売

音響映像ソフト

求人・案内

車両

金融

建物・住宅機器

エネルギー・機械・素材

不動産・物件

学校・教育

36.7

36.4

35.9

35.9

34.8

32.5

29.9

28.2

27.1

26.9

24.2

23.1

14.0

広告理解度（あてはまる＋やや）
広告興味度（あてはまる＋やや）
広告好感度（あてはまる＋やや）
広告信頼度（あてはまる＋やや）
目立つ
センスがよい
文章が読みやすい
文字の大きさがちょうどよい
共感できる
説得力がある
よい広告を出していると思う
自分たち向けの
役に立つ
個性的である
おもしろい
タイミングがよい
話題性がある

広告評価

広告の印象

純広告
9936件

82.3

59.8

66.9

72.5

35.6

13.3

13.3

12.0

8.8

11.2

14.9

9.8

13.6

12.7

8.6

10.9

13.7

新聞社企画
1108件

82.0

61.7

69.2

75.5

31.9

9.8

13.0

10.0

11.7

15.7

19.6

9.9

18.7

10.4

7.0

10.3

16.1

■掲載広告が読者にどれぐらい触れたのかを確認したい。
■広告内容がどう評価されたのかを知りたい。
■商品がどの程度購入意向に結び付いたのかを知りたい。
■サービスに対する読者の感想や意見を聞きたい。
■複数回の広告出稿による企業認知の増加を知りたい。
■クリエイティブの違いによる広告効果の差異を確認したい。


