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読売KODOMO新聞
読者調査概要

○ 調査実施日： ����年�月��日～ �月��日　○ 調査対象： 読売KODOMO新聞読者の保護者���s・非読者の保護者���s　○ 調査方法 ：クロス・マーケティング
のインターネットアンケートパネル利用　○ 有効回答者数： ����s　○ 実査 ：クロス・マーケティング　○ 調査企画・設計： 読売新聞東京本社広告局企画営業部 

※ 「子供の科学」「ジュニアエラ」「月刊ニュースがわかる」
 「たくさんのふしぎ」「小学� 年生」各誌との比較において

読売 KODOMO 新 聞 は 、「 学 び 」の 小 学 生 向け定 期 刊 行 物 では発 行 部 数
No.� のメディア※。雑 誌を含めた子ども向け定期刊行 物のイメージ分析で
は「世の中に興味を持つようになる」「活字が好きになる」「親子の会話が増
える」など、「学び」のメジャーな定期刊行 物として高い評価を得ています。

  毎週木曜日発行 
  購読料月額��� 円（税込み） 

  タブロイド判�� ページ
（オールカラー）
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データ 02 

読売
KODOMO新聞

毎日
小学生新聞

朝日
小学生新聞

メジャーな

パーソナルな

学ぶ遊ぶ

楽しい

共感できる

自分の考え
が身につく

情報が信頼できる

家族で話題
になる 物事に興味を持つ

きっかけになる
感動する

新しい流行を知る

友達ができる
きっかけになる

暇つぶしになる

気晴らしになる

友達と話題になる

好きな読み物が多い

熱中して読む

世の中に興味を
持つようになる

活字が好きになる

広い分野の知識が得られる親子の会話が増える
世の中の出来事
がわかる

勉強の役に立つ

小学生向け定期刊行物のイメージ
（コレスポンデンス分析、N=1000）

読売KODOMO新聞都道府県別部数

小学生向け新聞  部数比較
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滋賀県
京都府
大阪府
兵庫県
奈良県
和歌山県
鳥取県
島根県
岡山県
広島県
山口県
徳島県
香川県
愛媛県
高知県
福岡県
佐賀県
長崎県
熊本県
大分県
宮崎県
鹿児島県
沖縄県

日本 ABC協会「新聞発行社レポート半期」����年�月～ �� 月平均
※毎日小学生新聞は自称部数

  読売KODOMO新聞は
「学び」の小学生向け定期刊行物で発行部数No.�

コロコロコミック

ちゃお

りぼん

ニコプチ

ジュニアエラ

たくさんのふしぎ

月刊ニュースがわかる

小学８年生

子供の科学

読売ＫＯＤＯＭＯ新聞

207,809部

99,000部
74,926部

学びの
メジャーな読み物

遊びの
メジャーな読み物

99,000部

�都 �県＋� 府 �県
142,737部

207,809部

74,926部



メディア
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※SDGs：Sustainable Development Goals（持続可能な開発目標）は、����年までに持続可能でよりよい世界を目指す国際目標。

家庭の教育方針

１.  読解力を身につけさせたい
２. いろいろな分野の本を読ませたい→

小学3年～6年生が
読者のボリュームゾーン→

母親の4割、父親の3割も
KODOMO新聞読者→

中学受験を意識して
いる層は約5割 →

国立・私立小学校
在籍者が多め→

30分～1時間読む
子どもが57.0％ →

多様なメディアから情報を得ている
KODOMO新聞読者 →

SDGsへの関心が高い→

世帯年収1000万以上
が25％→

子どもの教育にはお金を
惜しまない＝57.6％→

読者の6割超が
1都3県+2府4県に在住→

04 
04 

04 

04 
07

07

05 

05 

06

06

06

読売KODOMO新聞を読んでいる家庭は
こんな家庭です



読売KODOMO新聞
読者調査概要

○ 調査実施日： ����年�月��日～ �月��日　○ 調査対象： 読売KODOMO新聞読者の保護者���s・非読者の保護者���s　○ 調査方法 ：クロス・マーケティング
のインターネットアンケートパネル利用　○ 有効回答者数： ����s　○ 実査 ：クロス・マーケティング　○ 調査企画・設計： 読売新聞東京本社広告局企画営業部 

未就学児  小学
1年生

 小学
2年生

 小学
3年生

 小学
4年生

 小学
5年生

 小学
6年生

中学生 その他

読者（保護者）���人に聞きました 読 者プロフィル

メディア
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男子 女子

読者
１都３県
（n＝224）

読者全体
（n＝500）

居住エリア
（単位:％,n=500）
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��.�

読者の6割以上が、1都3県＋2府4県に在住 世帯年収800万円以上が半数、1000万以上が25％

� 都 � 県の読者世帯年収は
��� 万円以上が 約 � 割

1都3県

2府4県

東海4県

北海道 �.�

広島 �.�
福岡 �.�

その他

��.�

��.�

��.�

500万円未満

500～
800万円
未満

800～
1000万円未満

800～
1000万円未満

1000～
1500万円
未満

1000～
1500万円未満

1500～
2000万円
未満

1500～
2000万円未満

2000万円以上

収入はない・不明2000万円以上

世帯年収（単位:％,n=500）
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給料職
（会社員）

販売・
サービス職

経営・
管理職

商工自営業 �.� 
農林・水産・漁業 �.� 

主婦（夫） �.� その他 �.� 
無職 �.� 

専門職・
自由業

世帯主職業 （単位:％,n=500）
子どもの学年 （単位:％,複数回答,n=500）

��.�
�.� 

�.� 

�.� 

世帯主の6割が会社員、経営・管理職は1割
小学校3年生～6年生がボリュームゾーン 30分から1時間読むが57.0％

�.�

�.�

�.�

20分以下

30分程度

1時間未満

1時間以上
2時間以上 �.� 

子どもの閲読時間 （単位:％,n=500）

��.� 

��.� 

��.� 

�.� 

1都3県（東京、神奈川、埼玉、千葉）
2府4県（大阪、京都、奈良、滋賀、和歌山、兵庫）
東海4県（愛知、岐阜、三重、静岡）



読売KODOMO新聞
読者調査概要

○ 調査実施日： ����年�月��日～ �月��日　○ 調査対象： 読売KODOMO新聞読者の保護者���s・非読者の保護者���s　○ 調査方法 ：クロス・マーケティング
のインターネットアンケートパネル利用　○ 有効回答者数： ����s　○ 実査 ：クロス・マーケティング　○ 調査企画・設計： 読売新聞東京本社広告局企画営業部 

いろんなエピソードがあり、なるほどな、と
いうことがいっぱいあるって楽しいと思う。
子供との会話が増え、毎日が楽しい。

（東京 男性 �� 代・子ども小� 男子、小 �女子）

��.�

親の会話に参加するようになった。
（愛知県�� 代男性・子ども小� 女子）

世界のニュースに目を向けたり、エコの取
り組みをするようになりました。

（神奈川県�� 代女性・子ども小�女子、小 �女子）

世の中で起きていることや常識を知
ってほしかった。母 親 が 読 み 聞 か
せをする形で一緒に読んでいる。

（神奈川県 �� 代女性・子ども小�女子）

母 も読 みやすく、親 子 のコミュ
ニケーションに繋がる。

（千葉県 �� 代女性・子ども小 �男子）

保 護 者 の 声

読者（保護者）���人に聞きました 読 者プロフィル

メディア
データ 05 

子ども以外の読者（単位:％,複数回答,n=500）

子どもの教育方針で重視していること（単位:％,複数回答,n=500）

KODOMO新聞を読んで変わったこと（単位:％,複数回答,n=500）
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母親の4割、父親の3割もKODOMO新聞読者

読解力を身につけさせ、いろいろな本を読ませたい

子どもがニュースに興味を持ち、親子で会話も

読解力を身につけさせたい  
いろいろな分野の本を読ませたい  
スポーツをさせたい（させている）
英語など語学を身につけさせたい  

習い事に行かせたい（行かせている）
よい教材を与えたい  

塾に通わせたい（通わせている）
ＩＴなど専門的な知識・技能を学ばせたい  

受験をさせたい（した）
通信教育を受講させたい（させている）

留学させたい（させた）
家庭教師をつけたい（つけている）

こどもがニュースに
興味を持つようになった

親子でニュースや
時事問題について
話題にすることが

増えた

親がニュースに
興味を持つよう
になった

こどもが勉強に
取り組むように
なった

��.� 

（子どもの）
父親

（子どもの）
母親

高校生以上の兄姉

祖父母

��.� ��.� 

�.� 

�.� ��.� 

��.� 

��.� 



読売KODOMO新聞
読者調査概要

○ 調査実施日： ����年�月��日～ �月��日　○ 調査対象： 読売KODOMO新聞読者の保護者���s・非読者の保護者���s　○ 調査方法 ：クロス・マーケティング
のインターネットアンケートパネル利用　○ 有効回答者数： ����s　○ 実査 ：クロス・マーケティング　○ 調査企画・設計： 読売新聞東京本社広告局企画営業部 

メディア
データ 06

国立 私立共学 私立男子 私立女子

読者
（n＝500）

読者（n＝500）

非読者
（n＝500）

非読者（n＝500）

読者
（n＝500）

読者
１都３県
（n＝224）

読者全体
（n＝500）

非読者
（n＝500）

非読者
（n＝500）

受験に向く記事が載っ
ているので切り取って
読んでいます。
（埼玉県��代女性・子ども
小�男子）

ここが違う！ KODOMO新聞読者  非読 者との比 較

子どもの通っている学校（単位：%,複数回答）

��.�

�.�

��.�

�.� �.�
�.�

�.�

�.�

進学の予定（単位：%）

教育問題に強い関心がある（単位：%） 子どもの教育にはお金を惜しまない（単位：%）

��.�

�.�

��.�

�.�

��.�

�.� ��.� ��.�

��.���.�
あてはまる ややあてはまる

��.�

�.� ��.� ��.�

��.�

��.�

��.�

��.�

��.�

��.� ��.�

あてはまる ややあてはまる

国立・私立小学校に通う割合が高い 半数が私立中学・中高一貫校を受験したい

「教育問題に強い関心あり」 読者57.8％ 6割近くの読者が「教育にお金を惜しまない」

気になることがあったら、
自習学習に利用している。
（広島県��代女性・子ども
小�男子、小�女子）

保 護 者 の 声

私立中学に行きたい
（行かせたい）

中高一貫校に行きたい
（行かせたい）

�都 �県の読者は
さらに高い！



読売KODOMO新聞
読者調査概要

○ 調査実施日： ����年�月��日～ �月��日　○ 調査対象： 読売KODOMO新聞読者の保護者���s・非読者の保護者���s　○ 調査方法 ：クロス・マーケティング
のインターネットアンケートパネル利用　○ 有効回答者数： ����s　○ 実査 ：クロス・マーケティング　○ 調査企画・設計： 読売新聞東京本社広告局企画営業部 

身近な話 題や自然、動 物に関
するニュースに興味が湧いた。
環境に対して一緒に考えるよう
になった。

（新潟県��代男性・子ども小�男子）

読者
（n＝500）

非読者
（n＝500）

読者
（n＝500）

非読者
（n＝500）

子
ど
も

保
護
者

��.�

��.�

読者世帯は親子ともにSDGsへの関心が高い 読者世帯の1/4が年収1000万円以上

多様なメディアから情報を得ているKODOMO新聞読者

��.�

�.� ��.�

��.�
関心がある やや関心がある

��
�

��

��

��

��

��

��

��
��

�

�

��

��

読者
（n＝500）

非読者
（n＝500） ��.�

��.���.�

�.� ��.�

��.�
関心がある やや関心がある

読者（n=���）

非読者（n=���）

読者（n=���）

非読者（n=���）

読者（n=���）

非読者（n=���）

読者（n=���）

非読者（n=���）

読者（n=���）

非読者（n=���）

読者（n=���）

非読者（n=���）

読者（n=���）

非読者（n=���）

新聞

テレビ

ラジオ

雑誌

インターネット（スマホ）

インターネット（PC）

インターネット（タブレット）

平均接触時間（分）

子 供 た ちが 時 事 ニ ュース
に興味を持ってよく質問し
たりインターネット検 索 を
しています。

（福 岡県�� 代 女 性・子ども小�
男子、小 �男子、小 �女子）

保 護 者の声 メディア接触

メディア
データ 07

保 護 者の声 環境 意識の高さ

SDGsがニュースで取り上
げられた時に、私も新聞で
読んだよ！と大人と同じ話
題についていかれる事をド
ヤ顔で語ってくれました。

（神 奈 川 県 �� 代 女 性・子ど も
小� 女子）

SDGsへの関心（単位：%） 世帯年収（単位：%）

メディアの1日の接触時間（単位：%）
　　　　��分以下
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　　見ていない
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ここが違う！ KODOMO新聞読者  非読 者との比 較

収入はない
・不明

��.� ��.���.� ��.�

��.� ��.� ��.� ��.� ��.�

�.��.�

�.�

�.� �.�

500～
800万円未満

800～
1000万円未満

1000～
1500万円
未満

1500～2000万円未満

2000万円以上

500万円
未満



メディア
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分かりやすくためになる！ 人気記事紹介

特集・ニュース おしえて！コナン  時事ワード ワクワクWORK（第一週に掲載）

世の中のことがわかる。（愛知県・小 � 男子）

自分で調べないことも学べる。（東京都・小 � 男子）

知らないことが知れておもしろい。（東京都・小 � 女子）

わかりやすくニュースを読めて記憶に残りやすい。
           （北海道・小 � 女子）
受験に役立つ。（神奈川県・小 � 男子、小 � 女子）

色々な 仕事が見 れて楽しい。（埼玉
県・小 � 男子）

働くイメージが 湧く。（長 野 県・小 �
女子）

内容が楽しい。 （東京都・小 � 女子）

ネットでの調べ方もわかる。（東京都・小 � 男子）

新しい知識が増える。（愛知県・小 � 男子）

コナンくんが難しい時事ワードをくわしく教え
てくれる。 （兵庫県・小 � 男子）

勉強になる。（埼玉県・小 � 男子）

読者の声

人気の「名探偵コナン」のキャラクターが
時事ワードを説明します

�面 か ら�面 は、毎 週 の
特集と、ホットで多彩な
ニュースを取り上げます

さまざまな職業につく人のインタビュー。
楽しく伝えると好評です

広告スペース



イベント企画広告

イベント参加者募集告知 ワークショップ材料の送付

イベント実施

ニベア フォーチュンデコ缶 
ワークショップ

KODOMO新聞だから盛り上がる
小学生対象のオンライン・ワークショップイベント

企画広告
事例

読売KODOMO 新聞読者を対象に、「ニベアクリーム」の蓋をデコレーションするオンラインワーク
ショップイベントを実施。イベント当日は、��人の小学生がスタジオ参加の講師、動画クリエイター・
こうじょうちょーさんの指導のもと、デコ缶製作にチャレンジしました。 採録紙面ではテーマの「想
いは、つながる。」を表現した完成作品を紹介しました。

スタジオと��人の小学生をZOOMでつなぎました

1

2021年10月7日（1ページ）

イベント採録紙面

2021年11月25日（1ページ）

商材・デコレーショ
ン シ ー ル・ペ ン・
作品制作のための
シートを参加者に
事前送付

メディア
データ 09 



2021年10月28日（中面4ページ広告）

「SDGs 探 求ブック」は
B � 判・�� ペー ジ で 制 作。
紙面でプレゼントを募った
ほか、読売新聞教育ネット
ワーク事務局の呼びかけ
に応えた「SDGs チャレン
ジ 校（全 国 小 中 高 校 � ��
校）」に 配 布 さ れ ました。

メディア
データ 10新聞社のSDGsプロジェクトに参画、

KODOMO新聞で若年層にアプローチ！
イケア・ジャパン（株）は読売新聞社のプロジェクト「くらしにSDGs」に参画。その一環として
読 売 新聞社と協働し、ワークブック（小冊子）「SDGs 探求ブック ジェンダー平等を考える」を
制作しました。スウェーデン大 使への高校 生による取材や読 売 新聞教育ネットワーク事務局
によるイケア・ジャパンへの取材などでジェンダー平等が深く理解できるコンテンツです。その
ワークブックの内容を広く小学生・中高生に知らせるために、ダイジェスト版を読売 KODOMO
新聞と読売中高生新聞に「読売 SDGs 新聞」として� ページ広告を展開しました。

詳しくは
こちら

中面4ページ広告

  イケア・ジャパン（株）
「 くらしに S D G s 」

企画広告
事例 2

https://kyoiku.yomiuri.co.jp/torikumi/contents/sdgs-sdgs-sdgs.php


4コマ漫画とプレゼントクイズを
KODOMO新聞と特設サイトでシリーズ展開
日本から台 湾にやってきたリンゴの妖 精「りんごちゃん」が、
台湾フルーツの妖精「パインちゃん」と「バナナくん」に出会い、
台 湾 について学んでいく �コマ漫 画を � 話 シリーズ で掲 載。
読売新聞オンラインでも展開し、プレゼントクイズを実施する
ことでさらに読者とのエンゲージメントを高めました。

① 2021年11月11日（1/3ページ）

② 2021年11月25日（1/3ページ） ③ 2021年12月9日（1/3ページ） ④ 2021年12月23日（1/3ページ）

広告局Twitterで紹介

読売新聞オンライン・特設サイト

メディア
データ 11

シリーズ広告

  台北駐日経済文化代表処
「知りたい！台湾！」

企画広告
事例 3



〈原稿サイズ〉
天地��mm×左右���mm

〈広告料金〉
���,��� 円

（� 回あたり・税別）

�/�ページ広告 �ページ広告

〈原稿サイズ〉
天地���.�mm×左右���mm

　天地���.�mm×左右���mm
　天地���.�mm×左右���mm

〈広告料金〉
�,���,��� 円

（� 回あたり・税別）

中面�ページ広告

〈原稿サイズ〉
天地���mm×左右���mm

〈広告料金〉
�,���,��� 円

（� 回掲載合計・税別）
　※� 回掲載の場合は合計�,���,��� 円（税別） 

〈原稿サイズ〉
天地���.�mm×左右���mm

〈広告料金〉
���,��� 円

    （� 回あたり・税別）

広告�/�ページ

�/�ページ広告

�� mm
��� mm

���.�
mm

���.�
mm

��� mm

��� mm

��� mm（二連版の場合）��� mm ��� mm

��� mm

本 紙 センターに４ページ連 続
の広告 特 集を掲載することが
できます（８ページでの掲載も
可能）。本 紙から抜き取って保
存することができます。また指
定枚数の増し刷りも可能です。

メディア
データ 12

読売新聞東京本社広告局コンテンツ企画部

※���� 年 �月現在

今週の
特 集

特 集
（なるほど！調査隊）学習漫画 読書

ブーム
（流行）

こども
ボイス

そうか！
わかったぞ！

パズル
ポケモン

パズル 小学館

小学館 編集協力

広告
�/�ページ

広告
�/�ページ

広告
�/�ページ

学習漫画学習
英語

英会話

広告
�ページ

ファッション

エンタメ
今週の

特 集
ニュース

➀
ニュース

➁
バラエティ

（週がわり）
スポーツ

おしえて！コナン
時事ワード

びっくりスクープ
WAO

紙面定型表

原稿サイズ
広告料金

1

20

3 25 47 69 8

11 1013 1215 1417 1619 18

お問い合わせ




