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※SDGs：Sustainable Development Goals（持続可能な開発目標）は、����年までに持続可能でよりよい世界を目指す国際目標。

読売中高生新聞概要

国内で最も読まれている��代のための総合紙

読売中高生新聞を読んでいる家庭は
こんな家庭です 読売

中高生新聞
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読売中高生新聞は、発行部数国内最多の中高生向け新聞。政治、経済、社会、国際、
スポーツなど１週間の主要ニュースのほか、「シゴトビト」「ティーンのぶっちゃけ！ 
英会話」など未来を生きる�� 代に役立つ情報を発信する総合紙です。���� 年の
創刊以来、教育に関心の高い世帯の中高生を中心に読まれています。

中高生向け新聞  発行部数

朝日
中高生新聞

サイズ ：タブロイド判 ��ページ
   （オールカラー） 

発行 ：毎週金曜日　 

購読料 ：月額 ��� 円（税込み）

発行地域 ：全国  

日本 ABC協会「新聞発行社レポート半期」
����年�月～ �� 月平均

読者の6割超が
1都3県+2府4県に在住→

多様なメディアに接触する中高生読者→

塾・家庭教師、スポーツ、書籍
などに多く支出→

教育に関心が強い
読者世帯→

年収1000万円以上が3割超→
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03 
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読者の約25％が
私立中高一貫校生→

本、語学、通信教育、習い事、IT
教育方針に大きな差 →

親子ともに
SDGsへの関心が高い→

90,967部

42,926部

90,967部

42,926部



読売中高生新聞
読 者 調 査 概 要

○ 調査実施日： ����年� 月��日～ � 月��日（クロス・マーケティングモニターへの調査）／ ����年� 月��日～ � 月��日（読売中高生新聞紙面での購読者への調査）　○ 調査対象： 読売中高生新聞
読者の保護者���s・非読者の保護者���s ○ 調査方法 ：クロス・マーケティングのインターネットアンケートパネル利用（���s）と読売中高生新聞紙面で募集し、インターネット画面から回答（���s ）　
○ 有効回答者数 ：���s　○ 実査 ：クロス・マーケティング　○ 調査企画・設計： 読売新聞東京本社広告局企画営業部

読 者プロフィル

読者の6割以上が、1都3県＋2府4県に在住

世帯主職業は経営・管理職が13.2% 世帯年収1000万円以上が3割超

男女とも中学生がボリュームゾーン 中高生新聞は30分以上読むが7割 読者の約25％が私立中高一貫校生

 小学
4年生

20分
以下

公立 私立 国立30分
程度

1時間
未満

1時間
以上

2時間
以上

 小学
5年生

 小学
6年生

 中学
1年生

 中学
2年生

 中学
3年生

 高校
1年生

 高校
2年生

 高校
3年生

その他

男子 女子
中高一貫校

中高一貫校以外
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読者の学年 （単位:％,n=403） 読者の閲読時間 （単位:％,n=403） 読者の通っている学校
（単位:％,n=403,複数回答）

1都3県

2府4県

東海4県福岡 �.�

その他

居住エリア
（単位:％,n=403）

��.�

��.�

�.�

��.�

給料職
（会社員）

販売・
サービス職

経営・
管理職

商工自営業 �.� 

農林・水産・漁業 �.� 
主婦（夫） �.� その他 �.� 

無職 �.� 

専門職・自由業

世帯主職業 （単位:％,n=403）

1都3県（東京、神奈川、埼玉、千葉）
2府4県（大阪、京都、奈良、滋賀、和歌山、兵庫）
東海4県（愛知、岐阜、三重、静岡）

��.�

�.�

�.�

��.�

500万円
未満

500～
800万円
未満

800～
1000万円未満

1000～
1500万円
未満

1500～
2000万円
未満

収入はない・不明

2000万円以上

世帯年収（単位:％,,n=403）

��.�

��.�

��.�

��.�

�.�

�.�
�.�

広島 �.�

北海道 �.�
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読売中高生新聞
読 者 調 査 概 要

○ 調査実施日： ����年� 月��日～ � 月��日（クロス・マーケティングモニターへの調査）／ ����年� 月��日～ � 月��日（読売中高生新聞紙面での購読者への調査）　○ 調査対象： 読売中高生新聞
読者の保護者���s・非読者の保護者���s ○ 調査方法 ：クロス・マーケティングのインターネットアンケートパネル利用（���s）と読売中高生新聞紙面で募集し、インターネット画面から回答（���s ）　
○ 有効回答者数 ：���s　○ 実査 ：クロス・マーケティング　○ 調査企画・設計： 読売新聞東京本社広告局企画営業部

非 読 者との比 較
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教育に対する関心

読者世帯（n=403）

非読者世帯（n=300）

読者（n=403）

非読者 （n=300）

新 聞 は 社 会 の窓 であり、社 会
の 変 化をすぐに 取り込 むため
には 普 段 から周りを見る目を
養おうと、私が購入した。

（東京都 �� 代男性・子ども中�女子）

読者世帯の教育意識
（単位:％,複数回答）

世帯年収1000万円以上が読者3割超、非読者2割

世帯年収（単位:％）

平均
世帯年収

平均
世帯年収

読者
（n＝403）

非読者
（n＝300）

読者世帯は教育に強い関心がある
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保 護 者 の 声

中高生の今のあり方を家族で話し合ったり
した。家族のコミュニケーションが増えた。 

（滋賀県�� 代男性・子ども高� 男子、小 �女子）

ニュース記事を子どもが 理 解するにつれて、
テレビのニュース番組を視聴することを嫌が
らなくなり、自分だったらこう思うという主体
的な考えを子どもから聞けるようになった。

（東京都 �� 代男性・子ども中� 男子、高� 女子）

子どもの学習意識
（単位:％,複数回答）

読者も学ぶことに強い関心

こども・孫の教育に
おいて本や新聞を読
ませることは大切だ

教育問題に強い関心
がある

こども・孫の教育には
お金を惜しまない

学校以外の教育（塾・
予備校など）に関心
がある

本や新聞を読むこと
は大切だ

自分の進学・進路問
題に強い関心がある

学校以外の教育（塾・
予備校など）に関心
がある

親や祖父母は自分の
教育にはお金を惜し
まないと感じる

収入は
ない・
不明

��.� ��.���.� ��.�

��.� ��.� ��.� ��.� ��.�

�.� ���万円

���万円

�.� �.�

500～
800万円未満

800～
1000万円未満

1000～
1500万円
未満

1500～2000万円未満 �.�
2000万円以上 �.�

500
万円
未満



読売中高生新聞
読 者 調 査 概 要

○ 調査実施日： ����年� 月��日～ � 月��日（クロス・マーケティングモニターへの調査）／ ����年� 月��日～ � 月��日（読売中高生新聞紙面での購読者への調査）　○ 調査対象： 読売中高生新聞
読者の保護者���s・非読者の保護者���s ○ 調査方法 ：クロス・マーケティングのインターネットアンケートパネル利用（���s）と読売中高生新聞紙面で募集し、インターネット画面から回答（���s ）　
○ 有効回答者数 ：���s　○ 実査 ：クロス・マーケティング　○ 調査企画・設計： 読売新聞東京本社広告局企画営業部

読者
（n＝403）

非読者
（n＝300）

読者
（n＝403）

非読者
（n＝300）

読者
（n＝403）

非読者
（n＝300）
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教育に対する関心非 読 者との比 較
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読者世帯（n=403） 非読者世帯 （n=300）子どもの教育方針で重視していること
（単位:％,複数回答）

本、語学、通信教育、習い事、IT ─教育方針に大きな差

塾・家庭教師費用／月 （単位:％）

スポーツ費用／月 （単位:％）

書籍費用／月 （単位:％）

塾・家庭教師、スポーツ、書籍などに多く支出

いろいろな分野の本を読ませたい

英語など語学を身につけさせたい

習い事に行かせたい
（行かせている）

ITなど専門的な知識・技能を
学ばせたい

よい教材を与えたい

読解力を身につけさせたい

留学させたい（させた）

受験をさせたい（した）

スポーツをさせたい（させている）

塾に通わせたい（通わせている）

家庭教師をつけたい（つけている）

通信教育を受講させたい
（させている）

��.�

��.�P
差

��.�P

��.�P

��.�P

��.�P

�.�P

�.�P

�.�P

�.�P

�.�P

�.�P

�.�P

～5万円未満 �.� 5万円以上 �.�

～ 3万円未満 �.� 5万円以上 �.�

��.�

��.�

��.� ��.���.� �.� �.�

��.� ��.��.�

�.� ��.�

��.�

��.�

�.� �.�

��.� ��.�
�.� �.� ��.�

3千円
未満

��.� ��.� ��.�
3千円未満

～5千円
未満

～5千円
未満

～1万円
未満

～1万円
未満

��.�

��.� ��.���.� �.�

��.�
�.�

��.�
3千円未満 ～5千円未満 ～1万円

未満

～ 5万円未満

～5万円未満 �.�

5万円以上

5万円以上 �.�

購入しない
（支払っていない）

購入しない
（支払っていない）

～ 3万円未満

～3万円未満

～ 5万円未満 �.�

～ 5万円未満 �.�

5万円以上 �.�

購入しない
（支払っていない）～ 3万円未満 �.�

平均費用／月
��,���円

平均費用／月
��,���円

平均費用／月
�,���円

平均費用／月
�,���円

平均費用／月
�,���円

平均費用／月
�,���円



読売中高生新聞
読 者 調 査 概 要

○ 調査実施日： ����年� 月��日～ � 月��日（クロス・マーケティングモニターへの調査）／ ����年� 月��日～ � 月��日（読売中高生新聞紙面での購読者への調査）　○ 調査対象： 読売中高生新聞
読者の保護者���s・非読者の保護者���s ○ 調査方法 ：クロス・マーケティングのインターネットアンケートパネル利用（���s）と読売中高生新聞紙面で募集し、インターネット画面から回答（���s ）　
○ 有効回答者数 ：���s　○ 実査 ：クロス・マーケティング　○ 調査企画・設計： 読売新聞東京本社広告局企画営業部
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読者
（n＝403）

非読者
（n＝300）

（SDGsに「関心がある」「やや関心がある」と答えた人の回答）

（単位：%）

「目標に取り組んでいる企業の商品・サービスを
  積極的に買う（利用する）」と答えた子ども（単位：%）

子
ど
も

保
護
者

��.�

��.�

読者世帯は親子ともにSDGsへの関心が高い

読者はさまざまなメディアにバランスよく接触している

��.� 

�.� 

��.� 

��.� 
関心がある やや関心がある

読者
（n＝280）

非読者
（n＝85）

��.�

��
�

��

��

��

��

��

��

��
��

�

�

��

��

読者
（n＝403）

非読者
（n＝300） ��.�

��.���.�  

�.� 

��.� 

��.�  
関心がある やや関心がある

��.�

読者（n=���）

非読者（n=���）

読者（n=���）

非読者（n=���）

読者（n=���）

非読者（n=���）

読者（n=���）

非読者（n=���）

読者（n=���）

非読者（n=���）

読者（n=���）

非読者（n=���）

読者（n=���）

非読者（n=���）

新聞

テレビ

ラジオ

雑誌

インターネット（スマホ）

インターネット（PC）

インターネット（タブレット）

　　　　��分以下
��.� 
��.� 
��.� 
��.� 
��.� 
��.� 
��.� 
��.� 

�.� 
�.� 

��.� 
�.� 

��.� 
��.� 

　　��分程度
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��.� 
��.� 
��.� 

�.� 
��.� 

�.� 
��.� 
��.� 
��.� 

�.� 
��.� 

�.� 

　　�時間未満
��.� 

�.� 
��.� 
��.� 
��.� 

�.� 
��.� 

�.� 
��.� 
��.� 
��.� 

�.� 
��.� 

�.� 

　　�時間以上
�.� 
�.� 

��.� 
��.� 

�.� 
�.� 
�.� 
�.� 

��.� 
��.� 
��.� 

�.� 
��.� 

�.� 

　　�時間以上
�.� 
�.� 

��.� 
��.� 

�.� 
�.� 
�.� 
�.� 

��.� 
��.� 

�.� 
�.� 
�.� 
�.� 

　　見ていない
�.� 

��.� 
�.� 

��.� 
��.� 
��.� 
��.� 
��.� 
��.� 
��.� 
��.� 
��.� 
��.� 
��.� 

平均接触時間（分）

SDGs とメディア接触非 読 者との比 較

SDGsへの関心（単位：%）

メディアの1日の接触時間（単位：%）

環境問題の記事を読んでから興味
をもち、ごみの分別や節電を積極
的にやってくれるようになった。

（千葉県�� 代女性・子ども中�男子）

政治についてニュースなどを見
ながら話すようになった。

（埼玉県 �� 代女性・子ども中� 女子）

SDGs について親 子で 会 話した
ところ母 親よりも娘の方がその
内容を理 解していた。

（神奈川県 �� 代男性・子ども中�女子）

保護者の声 環境意識の高さ

株 価 について、株 の 仕 組みを
調べるようになった。

（兵庫県 �� 代男性・子ども中�男子）

保護者の声 中高生新聞から広がる
メディア接触



読 者 の 声
特集・ニュース

Yteen（投稿ページ）
Comic&Novel

ティーンのぶっちゃけ！英会話

シゴトビト

一週間のニュースや今話題のことが
簡潔にまとまっており読みやすい。 

（栃木県・高 � 男子）

記事が分かりやすく、大人の新聞に
は書いていない中高生への影響など
も書いてある。（東京都・中 � 女子）

回答が面白くて見てて飽きない。（千葉県・中� 女子）

同学年の面白い人達の投稿で笑える。（東京都・中 �
男子）

ネイティブの言葉がわかる。
（東京都・高 � 男子）

英会話に親しむことができる。
（神奈川県・中� 男子）

普段あまりマンガとかを読まないので新聞
で読めて楽しい。 （大阪府・中２女子）

心があたたかくなり、穏やかな気持ちにな
れる。（東京都・中 � 女子）

色々な仕事がある
ことを知れて進路
について考えるこ
とができる。

  （群馬県・高 � 男子）

メディア
データ 07

紙 面 PI CK  UP

広告スペース 広告スペース



  立正大学  
「データサイエンス特集」

中面４ページ広告紙面の増し刷りで
高校生に加え、進路担当教員にも学部開設を訴求

広告事例

新学部「データサイエンス学部」の開設広告。読売中高生中面� ページ広
告と読売新聞オンラインでの企画を実施したほか、全国の高校約�,��� 校
に増し刷りを送付しました。紙面を通じて高校生に直接新学部をPRでき
ただけでなく、学校宛に増し刷りを郵送したことで、当初の訴求対象だった
進路担当の教員の目に触れる機会にもなり、好評を博しました。

1

2020年8月28日　中面4ページ広告

紙面を増し刷りし、全国の高校 約 �,��� 校
へ郵送。アンケートを同封のうえ、希望する
学校には追加で郵送対応をしました。

2020年8月28日　中面4ページ広告

読売新聞オンライン
タイアップページ

メディア
データ 08



小山内准教授の研究室ページとブログへの
QRコードも掲載し、実際にどのような研究
を行っているのかを知ってもらう機会に。

大学の研究に関連するクイズ形式の連載企画で
入学センター LINE公式アカウントの登録促進
学問に興味を持ってもらう施策として、明治大学農学部農芸化学科の小山内崇准教授による食べ物や
元素などに関するクイズを出題する形式での連載紙面企画を実施。正解者には抽選で明大グッズを
プレゼント。応募には「明治大学入学センター」のLINEアカウントを友だち登録することを条件にす
ることで、レスポンスの数も把握できる取り組みです。

2021年7月30日、8月27日、9月24日、10月15日　1/3ページ

「明治大学入学センター」

友だち追加

プレゼントクイズ
「明大グッズがもらえる」

大 学 名を前 面に押し出し
た企画ではないため、中高
生からの反響が良く、過去
の L I N E 流 入 企 画 の 中 で
� 番の反響がありました。

（明治大学担当者様 談）

メディア
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  明治大学  
「明Qに挑戦‼」

広告事例 2



新聞社のSDGsプロジェクトに参画、
読売KODOMO新聞とともに若年層にアプローチ

2021年10月28日　中面4ページ広告

「SDGs 探 求ブック」は
B � 判・�� ペー ジ で 制 作。
紙面でプレゼントを募った
ほか、読売新聞教育ネット
ワーク事務局の呼びかけ
に応えた「SDGs チャレン
ジ 校（全 国 小 中 高 校 � ��
校）」に 配 布 さ れ ました。

メディア
データ 10

イケア・ジャパン（株）は読売新聞社のプロジェクト「くらしにSDGs」に参画。その一環として
読 売 新聞社と協働し、ワークブック（小冊子）「SDGs 探求ブック ジェンダー平等を考える」を
制作しました。スウェーデン大 使への高校 生による取材や読 売 新聞教育ネットワーク事務局
によるイケア・ジャパンへの取材などでジェンダー平等が深く理解できるコンテンツです。その
ワークブックの内容を広く小学生・中高生に知らせるために、ダイジェスト版を読売 KODOMO
新聞と読売中高生新聞に「読売 SDGs 新聞」として� ページ広告を展開しました。

詳しくは
こちら  イケア・ジャパン（株）  

「くらしにSDGｓ」

広告事例 3

https://kyoiku.yomiuri.co.jp/torikumi/contents/sdgs-sdgs-sdgs.php


2021年7月23日　1ページ

2021年8月13日　1/3ページ見開き

2021年7月30日　1/3ページ

中高生にも大人気の若手芸人の書き下ろし小説を
書籍化を前提に、12回シリーズで掲載
����年�月から�� 月にかけて、霜降り明星のせいや氏が自身の高校時代の経験をベースに
書き下ろした全��回の連載小説を掲載。�ページ、�/�ページ、�/�ページ見開きなど様々な
広告スペースを活用しました。

2021年7月30日　1/3ページ日　1/3ページ日

メディア
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ワニブックス

広告事例 4



�ページ広告

〈原稿サイズ〉
天地���.�mm×左右���mm

　天地���.�mm×左右���mm
　天地���.�mm×左右���mm

〈広告料金〉
�,���,���円

（� 回あたり・税別）

中面�ページ広告

〈原稿サイズ〉
天地���mm×左右���mm

〈広告料金〉
���,���円（� 回掲載合計・税別）

　※� 回掲載の場合は合計���,��� 円（税別） 

〈原稿サイズ〉
天地���.�mm×左右���mm

〈広告料金〉
���,���円  （� 回あたり・税別）

本紙センターに４ページ連続の
広告特集を掲載することができ
ます。本紙から抜き取って保存
することができます。また指定
枚数の増し刷りも可能です。

�/�ページ広告

���mm

���.�
mm

���.�
mm

���mm

���mm（二連版の場合）���mm ���mm

���mm

メディア
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読売新聞東京本社広告局コンテンツ企画部

※���� 年 �月現在

広告
�ページNEWS NEWS NEWS NEWS NEWS NEWS

COMIC&
NOVEL

COMIC&
NOVEL

NEWS
ENGLISH

SPORTS シゴトビト SPECIAL SCHOOL DAYS

BOOKS

広告
�/�ページ

広告
�/�ページ

FASHION STUDY STUDY PERSON
ティーンの 
ぶっちゃけ！

英会話 

VARIET Y
特集

VOICE VOICE

原稿サイズ
広告料金

1 8 9 10 116 74 52 3

22 2312 13 2420 2118 1916 1714 15

お問い合わせ

紙面定型表




