


現在、マスメディアの広告だけでなくDMやインターネット、店舗などでの販売促進を、統合的に一貫性を持って進める統合型
マーケティングが主流となっています。読売新聞社ビジネス局でもこうした流れに対応し、ここ数年、新聞本紙はもとより、PR
号外や読売新聞オンライン、YOMIURI BRAND STUDIO 制作による動画、イベント、さらにはSNS 拡散を可視化した「よみバズ」
といった、読売新聞の多くのリソースを組み合わせた読売独自の統合型マーケティングの提案に力をいれています。

　そこで、読売新聞社の有する新聞本紙や読売新聞オンラインなどの広告媒体、イベントなどを効果的に活用し、顕著な成果を上
げた企業・団体による優れたマーケティング活動を「読売マーケティング賞」で顕彰しています。
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