
地デジ時代の新テレビ面へ
 ７月２４日小枠広告が変わります
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より使いやすく

 
より目立つ「朝刊テレビ面小枠」

 
に変わりました！

小枠の
チカラ



テレビ面小枠のチカラ
 …テレビ面小枠広告の特長を紹介します…
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ＰＯＩＮＴ①

場所
のチカラ

面 全体（％） 男性（％） 女性（％）

①①一面 ９３．４ ９４．７ ９２．１

総合 ８５．７ ８９．３ ８２．１

経済 ８０．０ ８４．２ ７５．７

スポーツ ７６．５ ８２．４ ７０．５

くらし家庭 ８２．３ ７７．４ ８７．２

②②第１社会 ９２．３ ９３．２ ９１．３

③テレビ③テレビ ９０．９９０．９ ９０．６９０．６ ９１．２９１．２

■朝刊主要面別接触率（集計期間07年1月～10年7月）



テレビ面小枠のチカラ
 …テレビ面小枠広告の特長を紹介します…
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ＰＯＩＮＴ②

繰り返し
のチカラ

テレビ面枠（エリア） 販売部数

全国突き出し
（全国）

１０，０２０，５８４

ＢＳ上
（東京・北陸）

６，２０４，６３９

左突き出し
（東京・北海道・北陸）

６，４４０，０３７

右突き出し
（東京）

６，０９９，６７９

■販売部数（日本ABC協会10年7-12月平均販売部数）

■みずほ銀行宝くじ

 

（朝刊一面中央突出し３１回シリーズ）

【掲載事例】

■東京海上日動

 

（朝刊一面

 

マルチ

 

4日連続で実施）

2011年1月6日
2010年12月20日2010年12月15日2010年12月10日2010年11月25日



テレビ面小枠のチカラ
 …テレビ面小枠広告の特長を紹介します…

より使いやすく

 
より目立つ「朝刊テレビ面小枠」

 
に変わりました！

ＰＯＩＮＴ③

サイズ
のチカラ

■吉野家
（朝刊一面中央突出し）
キャンペーン告知

【掲載事例】
■トヨタ
（朝刊一面中央突出し）
WEB誘引

■プラチナ・ギルド・インターナショナル
（朝刊生活面突出しD）
クイズ出題によるアイキャッチ、WEB誘引

■日本郵政グループ
（朝刊一面左突出し）
年賀状の投函促進

■サントリー
（朝刊一面中央突出し）
キャンペーン告知

2010年9月7日 2010年10月10日 2011年3月4日 2010年12月26日 2010年10月29日 2010年11月11日



テレビ面
 

ＢＳ上（東京本社版）
 …右上部・ノンブル下に、一般銘柄に最適な小枠が誕生！…
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※「全国突き出し」実施の際の変更点

①左突き出し

 

⇒

 

全国突き出しに
■東京本社版
（北海道・北陸・中部支社含む）

②ＢＳ上

 

⇒

 

設置されません
■東京本社版
（北海道・北陸支社含む）

テレビ面全国突き出し
 …テレビ面の全国同一サイズ枠が誕生！…
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